Kaffe med god samyvittighed

Af Steffen Kallehauge

- | Danmark kan vi godt lide kaffe, men hvad ggr vi egentlig af alt det overskydende kaffegrums?
Ugens B Corp, Kaffe Bueno, indsamler kaffegrumset, skaber nye produkter af affaldet og sparer kli-

maet for op til 37 ton metan om aret.
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50% af danskerne mener, at morgenkaffen har
stor eller meget stor betydning for, om deres
dag bliver god. Og det kan ses pa vores for-
brug. Danmarks forbrug af kaffe er det tredje-
stgrste i verden, hvor gennemsnitsdanskeren
konsumerer 8,6 kg kaffe om aret. Desveerre en-
der 99,8% af det brugte kaffegrums som affald,
hvor det udleder metan - en gas, der er 30x
mere skadeligt for vores planet end CO2. Den
udfordring har Kaffe Bueno fundet lgsningen
pa og samtidig har de skabt flere nye ind-
teegtsstremme i forretningsmodellen.

Nytsenkning giver liv til affald

Kaffe Bueno giver liv til det, de fleste betragter
som affald. For kaffegrums er et skattekammer
af neeringsstoffer pd grund af den unikke sam-
mensaetning af cellulose, polyfenoler, protei-
ner, fedt og mineraler.

"Nar du anvender kaffebgnnerne til at lave
kaffe, bruger du faktisk kun 1% af kaffens gavn-
lige komponenter. Det er de resterende 99% af
kaffegrumsets naerende komponenter, vi er in-
teresserede i,” forteeller Alejandro Franco, der
sammen med Juan Medina og Camilo Fernan-
dez, grundlagde Kaffe Bueno i 2016.

Gennem innovation og nytaenkning bruger
virksomheden det kaffegrums, der er tilbage
efter kaffebrygning, som platform til at produ-
cere kosttilskud, mel og olier, der blandt andet
kan bruges i kosmetik.

Tre unge maends drivkraft

Det er ikke altid en dans pa roser at starte sin
egen virksomhed og for Kaffe Bueno har det
ikke veeret en undtagelse:



"Pa de dage hvor de hele virker umuligt, min-
der vi hinanden om at tage et skridt tilbage og
huske pa, hvorfor vi overhovedet startede Kaffe
Bueno. Vi vil skabe en reel og staerk positiv im-
pact. Det er det, der fik os til at starte, og det er
det, der far os til at arbejde hardere for hver
dag, der gar,” fortaeller Alejandro Franco.

For de unge maend bag Kaffe Bueno er driv-
kraften, der driver deres forretning fremad, de-
res keerlighed til baeredygtighed, deres hjem-
land Columbia og kaffe. De er de ikke alene
om, og derfor sggte mod et faellesskab, hvor
Kaffe Bueno kunne finde ligesindede. "Vi ser os
selv som en del af den bevaegelse af virksom-
heder, der inkorporerer Igsninger pa sociale og
miljgmaessige udfordringer som en naturlig
del af forretningsmodellen. B Corp bringer
disse virksomheder teettere sammen i et feel-
lesskab, der inspirerer og hjeelper hinanden,”
siger Co-Founder, Alejandro Franco.

Fra’less bad’ til 'more good’

Kaffe Bueno er i gang med at etablere Skandi-
naviens fgrste kaffe-bioraffinaderi. Her vil de ar-
ligt kunne handtere 60 tons kaffegrums, som
de henter fra udvalgte caféer, hoteller og kon-
torer. Herefter indgdr kaffegrums i Kaffe Bue-
nos cirkuleere model, der blev udviklet med en
stalsat insisteren p3, at intet skal g3 til spilde.
Det betyder, at Kaffe Bueno, udover at spare
klimaet for op til 37 ton metan udledning om

aret, har skabt en produktportefglje, hvor kaffe-
grums bliver til naeringsrige produkter inden-
for blandt andet skgnheds- og fgdevareindu-
strien.

@konomi i balance med planeten
Vitalerigjeblikket meget om cirkuleere forret-
ningsmodeller, baeredygtighed og social an-
svarlighed. Og ifglge Alejandro Franco er det
blot starten pa en stgrre udvikling, der kun gar
en vej:

"Alt fra startups til stgrre virksomheder har er-
kendst, at vi bliver ngdt til at ggre noget ved
den made, vi bruger jordens ressourcer pa, og
at vi samtidig ma bekeempe ulighederne i ver-
denssamfundet. At vaere en del af feellesskabet
i B Corp-bevaegelsen, hjelper dig ikke kun
som virksomhed til konstant at presse dig selv
til at forbedre din sociale og miljgmeaessige pa-
virkning, men din bundlinje vil ogsa drage for-
del af det,” fortzeller Alejandro Franco.

Han opfordrer alle til at aendre deres opfattelse
af, hvad der historisk set er blevet opfattet som
skrald — som eksempelvis kaffegrumset, som
Kaffe Bueno nu har bygget deres forretning pa.
Derfor vil Alejandro Franco opfordre alle virk-
somheder til at stille sig selv spgrgsmalet, hver
gang de smider noget ud:

“Is this waste or is it a wasted resource?”

Laes mere pa: www.kaffebueno.com og www.bcorporation.eu
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