VI BEKYMRER
OS IKKE OM
JERES GRONNE
EMBALLAGE

Der er brug for et nyt fokus i markedsfagringen. Et
fokus, hvor vi taler ud over gron emballage og CO2-
mal. Et fokus, hvor kommunikation og branding

er koblet endnu taettere pa jeres veerdier, dna og
kerneforretning. Og hvor | som virksomhed viser,
hvilket problem i samfundet | vil bidrage til at lgse.



Der er godt gang i debatten om, hvordan man som virksomhed bedst
markedsfarer greanne og ansvarlige initiativer - og med rette. For der er
god grund til at diskutere, hvordan vi skaber den bedste markedsfaring og
kommunikation, som reelt skaber forandring og guider forbrugerne.

Baeredygtigheds-kommunikation er meget mere end at lave et grent logo.
Det handler om, hvilket ansvar | som virksomhed vil tage for samfundet. Det
handler om at forteelle, hvordan | vil vaere en del af lasningen og ikke en del af

problemet.

Mange virksomheder keemper med at gare ansvarlighed til en integreret
del af deres kommunikation og branding - men det kan ikke ske, far | tager

ansvarlighed med ind i dna og veerdisaet og stiller jer selv spargsmalet:

Og det er en anden proces end traditionel klassisk reklame. Fordi det danner
grundlaget for - ikke bare det produkt, | gnsker at saelge, men hvordan

| praesenterer jer for omverden - bade i forhold til kunder, leverandgrer,
investorer og ikke mindst medarbejdere.

Impact branding er, nar | tager stilling og har en ambition om, at skabe reel
forandring. Og den proces begynder i jeres dna - jeres vaerdisaet og allerhelst
i jeres kerneforretning. Det kraever, at | arbejder med hele virksomheden, s3 |

sikrer, at der er belaeg for det, | siger.

Nar | arbejder med impact branding er det mere end jeres produkt, det er
veerdierne, forretningen og veerdikaeden det udspringer af. Sa se det som
en mulighed for at skabe ensretning og et faelles pejlemaerke for, i hvilken
retning virksomheden skal og samtidig fa nye, relevante historier at dele med

omverden, som | hgjere grad ger jer unikke og vedkommende.

Men behgver vi virkelig gere alt det? Kan vi ikke bare lade veere med

at sige noget, sparger | maske? Jo det kan | godt, men det kan fa helt
andre konsekvenser. | kan hurtigt risikere at blive irrelevante, og i sidste
ende kommer | faktisk ogsa til at svigte jeres samfundsansvar. S i denne

sammenhang er det ikke ubetinget godt at leve stille.

Ma=3<



Impact branding er relevant for jer, der gnsker at gare en reel positiv
forskel og er et middel til at indtage en position, som gar ud over
jeres specifikke produkt og ydelser. Impact branding bringer jer
langt forbi at tale om genbrugsemballage og er relevant, nar | har

et oprigtigt enske om at bidrage til at lgse en samfundsudfordring.
Derfor er det 0gsa ulgseligt forbundet med jeres dna og
kerneforretning og ikke placeret udelukkende i marketing-afdelingen.

Omverden kalder pa virksomheder, der tager stilling. Kunder,
medarbejdere, leverandgrer, investorer og ikke mindst lovgivning
betyder, at der er flere forventninger og krav til, at virksomheder
skal veere klar med svar p3, hvilken forskel | gnsker at skabe i og for
samfundet - hvilket ansvar | gnsker at lafte. Ansvarlighedsagendaen
tager hele tiden kvantespring, og det er ikke laengere nok

at kommunikere om grenne mal for CO2, eller om | har en
madspildsordning i kantinen. Det antager vi, at der er styr pa.

Der er brug for en kommunikation, der i hajere grad bringer hele
virksomheden i spil og viser, hvordan | opererer i samfundet.

Med impact branding viser |, at | bidrager til at skabe positive
forandringer - bade internt i virksomheden og i samfundet. Impact
branding giver jer mulighed for at opna en unik position og stemme,
som raesonnerer godt hos forbrugerne. Det er en mulighed for

at gore en forskel og bruge forretningen til at Igse relevante
samfundsproblemer. Koblet taet til forretningen kan impact branding
vaere med til at lefte medarbejderstoltheden, @ge kundeloyaliteten
og gare jer til en attraktiv samarbejdspartner og leverandaor.



HVOR BOR DEN GODE HISTORIE?

Impact branding handler om at bruge jeres brand til at gare en forskel.
Til at skabe positive forandringer - bade i virksomheden og udenfor.
Impact branding er ikke traditionel branding eller markedsfaring.
Impact branding tager sit udgangspunkt i, hvilket problem i samfundet,
virksomheden vil veere med til at lzse. Det handler altsa om, hvordan
brandet kan vaere med til at stimulere I@zsninger.

Indsatsen bliver farst rigtig relevant og vedkommende, nar den er
koblet til jeres DNA og kerneforretning.

Det er dem, der skal udfere den forandring, | @nsker at skabe. Derfor
skal de som de farste involveres og engageres i strategien, og de skal
forstd, hvad det betyder i deres daglige arbejde.

Guid jeres kunder, gar det konkret og vis dem, hvordan de kan
engagere sig og handle ansvarligt.

Det handler ikke om jer - men om kunderne. Om hvordan de kan vise
omverden, at de ogsa gerne vil bidrage og veere en del af lgsningen.

Det skal veere tydeligt, at | ansker at skabe en reel forandring, og at |
har noget pa spil.

Veer transparente med, hvor | er pa rejsen. Ingen forventer | er i mal,
men alle forventer zerlighed.

Skab et visionaert billede af, hvad | gnsker at opna - hvad vi sammen
kan opna. Og husk ogsa at tale hgjt om de ting, der ikke lykkedes.
det er sveert for alle, og aerlighed inspirerer.



OM MARK

Mark er et forandringsbureau, der er specialiseret i at hjeelpe
virksomheder med en ansvarlig og baeredygtig transformation. Vi
hjeelper virksomheder med at tydeliggere deres samfundsambition,
udarbejde og forankre en markant ESG-strategi og kommunikere de
ansvarlige ambitioner og tiltag bade internt og eksternt.

Det ger vi med udgangspunkt i spgrgsmal som:

Hvilken forskel ger vi som virksomhed for
vores omverden?

Hvordan inspirerer og mobiliserer vi vores
medarbejdere og interessenter?

Hvordan integrerer vi ansvarlighed |
kerneforretningen og brandet?

Mark er certificeret B Corp og en del af den globale B Corp bevasgelse.
Laes mere pa www.maerkcph.dk




